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ALCOL/PUBBLICITA'. LA SCIENZA DIMOSTRA CHE IL DIVIETO VOLUTO DA FERRERO E'
INUTILE, OLTRE CHE DANNOSO

Firenze, 12 aprile 2007. E bravo il Governo che si e' fatto eleggere con l'impegno di riformare la legge sulle
tossicodipendenze. Non solo non e' stato in grado di cambiare una singola virgola della legge Fini-Giovanardi, ma
ora persegue politiche ancor piu' proibizioniste arrivando a proporre il divieto parziale della pubblicita' dell'alcool in
tv.
Per di piu', l'idea che da tempo il ministro Paolo Ferrero continua a proporre ed annunciare e' assolutamente anti-
scientifica. Studi di istituti di ricerca pubblici e privati non hanno ancora dimostrato alcun nesso fra la pubblicita' ed
il consumo di alcolici. Una lunga ricerca Federal Trade Commission degli Usa ha concluso che "non ci sono prove
per stabilire che la pubblicita' di alcolici abbia alcun effetto sul consumo, figuriamoci sull'abuso". Alla stessa
conclusione e' arrivato il ministero della Salute Usa, l'universita' del Texas, e moltissime altre universita'. (1) Il
direttore dell'Istituto Nazionale per le politiche contro l'alcolismo ha detto recentemente che "non esiste un singolo
studio credibile in cui si dimostra che la pubblicita' delle bevande alcoliche ne aumenti il consumo o l'abuso".
Quindi complimenti al ministro con delega sulle politiche sulla droga che, incapace (non solo per colpa sua) di
intervenire sulla mostruosa Fini-Giovanardi, pensa bene di estenderne la politica proibizionista anche ad altre
sostanze. Oggi l'alcol, domani le colle e le lacche, poi la plastica, e qualunque materiale che si scoprira' avere
proprieta' inebrianti. Dimenticandosi che un prodotto di largo consumo, come l'alcool, piu' lo si vieta piu' verrebbe
consumato e piu' si alimenterebbero i miti comportamentali ad esso connessi, proprio come avviene oggi con il
mercato delle droghe illegali.
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